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VISAO

Marco
Gomes

St

Fundador
da boo-box

BILHAO
DEANUNCIOS
PORMES

s estatisticas ndo esta-

vam a favor de Marco
Gomes. Filho de uma
familia humilde, ele
X\ \\&\ passou a infancia e ado-
lescéncia em Gama, préximo a Brasilia,
onde histérias de violéncia e trafico de
drogas faziam parte da rotina. Mas foram
as estatisticas, devidamente organizadas,
que Gomes usou para criar sua empresa
de publicidade, a boo-box. Considerada
uma das 50 companhias mais inovadoras

do mundo em 2012 pela revista Fast Com-
pany, ela trabalha com uma tecnologia
capaz de identificar o perfil do internau-
ta, por meio do consumo de conteudo
do usudrio na web, e mostrar somente
as propagandas relevantes a ele, para
aumentar a eficiéncia da publicidade.
A versio inicial da tecnologia custou 18
meses de trabalho e US$ 1 milhdo.
Aboo-box faz também a ponte entre
anunciantes e produtores de contetido na
web. Hoje, aempresa tem umarede de 500
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mil sites, blogs e perfis em redes sociais.
em que sdo exibidos 1 bilhdo de antincios
por més, para 60 milhdes de internautas.

Embora s6 tenha sido fundada em
2007, as raizes da boo-box sio mais an-
tigas. A paixdo de Gomes por tecnologia
comegou cedo, com seus tios, que ven-
diam computadores. “Eles me deram
pecas velhas, sucatamesmo, e eu montei
meu primeiro computador. Foi quando
descobri a programacio”, diz. Dai para
a frente, ndo largou mais a area. “Vendi

ORGULHO NERD F3 de quadrinhos, Marco Gomes é
consigliere, uma espécie de conselheiro, do Jovem Nerd,

site de humor e noticias voltado a esse universo

Gomes: um ano
num albergue
comendo macarrdo
instantaneo

meu primeiro projeto aos 12 anos e s
fui tirar férias aos 23.” No inicio, Gomes
fazia sites para pequenos comerciantes.
A0s 14, j4 empregado como aprendiz,

- desenvolvia apresentages multimidia

para a Caixa Econémica Federal.
Terminado o colégio, Gomes entrou
na UnB para cursar ciéncia da compu-
tagdo. Nunca terminou a graduagdo. No
segundo semestre da faculdade, conseguiu
um emprego numa agéncia de publicida-
de. Do trabalho, ele tiraria as ideias para
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criar aboo-box. No fim de 2006, colocou
o projeto para a criagdo da companhia
na internet. O TechCrunch, celebrado
site de tecnologia, viu e gostou. Publicou
uma reportagem que chamou a aten¢do
do fundo Monashees Capital. Algumas
conversas depois veio o aporte de US$ 300
mil. A essa altura, Gomes, com 20 anos,
ja havia deixado Brasilia, desembarcado
em Sio Paulo e tirado a boo-box do papel,
com o sdcio, Marcos Tanaka. O comeco
néo foi f4cil. “Eu morei um ano num alber-
gue, seis meses dividindo quarto com trés
desconhecidos, com moscas, ratos, mofo.

inteligéncia”, diz. Ele calcula que o seg-
mento possa chegar a10% de suareceita.

Hoje diretor de marketing da
boo-box, Gomes foi eleito pela World
Technology Network o melhor pro-
fissional de marketing do mundo em
2013. Embora ndo programe mais para
a empresa, ele ainda nio abandonou a
atividade. Durante as manifestacoes que
varreram o pais em junho, criou umapp.
Parecido com o Instagram, o programa

gerava um mapa colaborativo, para que
-

drios pud ificar pontos

onde havia vandalismo, distribui¢ao

— .

O MOVA+ PRETENDE

RECOMPENSAR A ROTINA

DE EXERCICIOS FISICOS DOS
USUARIOS COM MILHAS

Comia macarréo instantineo cinco vezes
por semana.” Mas deu certo. Em 2010, um
novo aporte. Dessa vez, da Intel Capital,
algo entre US$ 3 milhdes e US$ 7 milhoes.

Com os negacios concentrados nos
grandes anunciantes, a boo-box agora
tenta er entre p )s e médios.
Aempresaoferece op¢des de publicidade
a partir de R$ 10. “Um pet shop pode
utilizar a mesma tecnologia que a Ford
e o Itad para fazer publicidade online,

com menos volume, mas com a mesma

de dgua, a presenga da policia etc. Ou-
tro projeto pessoal de Gomes estd para
sair do forno: o Mova+. O programa
ird acompanhar a rotina de exercicios
fisicos dos usudrios e recompensa-los
pelo suor com milhas, para compra de
viagens e outros produtos. A startup
serd tocada por Fernando Aquino, sécio
de Gomes, que negocia parcerias para
viabilizar a ideia. Uma coisa é certa:
movimento agrada — e muito - a Gomes.
ELISA CAMPOS
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